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Gradsko vijeée Grada Siska

PREDMET: Materijal za sjednicu Gradskog vijeca

- dostavlja se

Sukladno ¢lanku 36. Poslovnika Gradskog vije¢a Grada Siska ("SluZbeni glasnik Sisa¢ko-moslavacke
Zupanije", broj 12/09, 20/09, 09/10, 04/13, 06/13 - prociséeni tekst, 11/13, 13/13, 20/17, 13/18 i
18/18 — prociséeni tekst, 4/20 i 8/21) dostavlja se Gradskom vije¢u Grada Siska:

1. Prijedlog Odluke o usvajanju Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana za
provedbu Strategije razvoja Urbanog podrucja Sisak za razdoblje od 2021.-2027. godine

2. Pravni temelj, obrazloZenje te potrebna financijska sredstva za izradu Komunikacijske strategije i
Komunikacijskog akcijskog plana

S postovanjem,

GRADONAC/LNICA
a

9 Knstn Iki¢ Banicek

c«




PRUUEDLOG

Gradsko vijece Grada Siska na temelju ¢lanka 15. Zakona o regionalnom razvoju Republike Hrvatske
(,Narodne novine“, broj 147/14, 123/17 i 118/18), Smjernica za uspostavu urbanih podrudja i izradu
strategije razvoja urbanih podrucja za financijsko razdoblje 2021. — 2027. {verzija 2.0} KLASA: 910-
08/21-07/1 URBROJ: 538-06-3-1-1/280-21-7 Zagreb, 12. srpnja 2021. godine i ¢lanka 15. Statuta
Grada Siska (,,Sluzbeni glasnik Sisa¢ko-moslavacke Zupanije”, broj 12/09, 16/10, 9/11, 18/12, 4/13,
6/13 — proCiséeni tekst, 14/14, 9/15, 10/16, 6/18, 18/18 - prociséeni tekst, 4/20 i 8/21) donosi

ODLUKU

o usvajanju Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana za provedbu Strategije
razvoja Urbanog podrudja Sisak za razdoblje od 2021.-2027. godine

Clanak 1.

Usvaja se Komunikacijska strategija i Komunikacijski akcijski plan za provedbu Strategije razvoja
Urbanog podrucja Sisak za financijsko razdoblje 2021.-2027. godine.

Clanak 2.

Komunikacijskom strategijom i Komunikacijskim akcijskim planom definirani su komunikacijski ciljevi,
poruke, ciline skupine i komunikacijski kanali koji se koriste radi vidijivosti planiranih javnih politika.

Clanak 3.

Komunikacijska strategija i Komunikacijski akcijski pian za provedbu Strategije razvoja Urbanog
podrucja Sisak za financijsko razdoblje 2021.-2027. godine nalaze se u prilogu i ¢ine sastavni dio ove
Odluke.

Clanak 4.
Ova Odluka stupa na snagu danom donosenja, a objavit ¢e se u Sluzbenom glasniku Grada Siska.

KLASA:
URBROJ:
Sisak,

GRADSKO VIJECE
GRADA SISKA

PREDSJEDNIK

Bojan Dadasovié, v.r.



Pravni temelj:

- Clanak 15. Zakona o regionalnom razvoju Republike Hrvatske (,Narodne Novine”, broj 147/14,
123/17, 118/18)

- Smjernice za uspostavu urbanih podrudja i izradu strategija razvoja urbanih podrugja za
financijsko razdoblje 2021. — 2027. (verzija 2.0), (verzija 2.0) KLASA: 910-08/21-07/1 URBROJ:
538-06-3-1-1/280-21-7 Zagreb, 12. srpnja 2021. godine, izdane od strane Ministarstva
regionalnog razvoja i fondova Europske unije

- Clanak 15. Statuta Grada Siska (,Sluzbeni glasnik Sisacko-moslavacke Zupanije”, broj 12/09,
16/10, 9/11, 18/12, 4/13, 6/13 — procidéeni tekst, 14/14, 9/15, 10/16, 6/18, 18/18 - proliséeni
tekst, 4/20108/21)

Potrebna financijska sredstva za provedbu akata:

Potrebna financijska sredstva za izradu provedbenih dokumenata Strategije razvoja urbanog podrudja
Sisak za razdoblje 2021. -2027. godine osigurana su u Proradunu Grada Siska za 2023. godinu.

OBRAZLOZENIJE

Zakon o regionalnom razvoju Republike Hrvatske (,,Narodne Novine”, broj 147/14, 123/17 i 118/18)
¢lankom 11. stavak 1. definira planske dokumente politike regionalnog razvoja, a €lankom 15.
nositelje izrade Strategije razvoja urbanog podrudja (dalje u tekstu SRUP).

SRUP je temeljni strateski dokument u kojem se odreduju ciljevi i prioriteti razvoja urbanog podruéja
te je jedan od preduvjeta za koristenje ITU mehanizma za razdoblje od 2021.-2027. godine. Cilj izrade
SRUP-a je definiranje zajednickih smjerova razvoja urbanog podruéja, predlaganje zajednickih
pravaca djelovanja, olakSavanje provedbe zajednickih projekata, odnosno razvoj ,zajednitke
strateSke vizije” koja nadilazi administrativne granice i stvara sinergije koje koriste urbanom podru¢ju
u cjelini.

Smjernice za uspostavu urbanih podrudja i izradu strategije razvoja urbanih podrucja za financijsko
razdoblje 2021. — 2027. (verzija 2.0} propisuju izradu provedbenih akata SRUP-a:

- Komunikacijska strategija
Komunikacijski akcijski plan SRUP-a

Provedbeni akti SRUP-a nisu sastavni dijelovi SRUP-a, ali se izraduju istovremeno sa SRUP-om.
Komunikacijska strategija je dokument kojim se odreduju komunikacijski ciljevi koje grad srediste kao
nositelj izrade SRUP-a Zeli posti¢i komunikacijom s javnos$éu te definira kljutne komunikacijske
poruke, ciline skupine i komunikacijske kanale. Komunikacijski akcijski plan je dokument kojim se
definira okvir za postizanje komunikacijskih ciljeva odredenih komunikacijskom strategijom te
detaljno razraduju mjere i aktivnosti informiranja i vidljivosti na operativnoj razini u svrhu provedbe
komunikacijskih ciljeva.

Nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana izraduje Grad Sisak, kao srediste
Urbanog podrudja Sisak, radi odgovarajuéeg informiranja, komunikacije i vidljivosti planiranja javnih
politika.

Na izradeni nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana ishodeni su:

- pozitivho Misljenje Koordinacijskog vije¢a Urbanog podrudja Sisak



- pozitivno Misljenje Partnerskog vije¢a Urbanog podrucja Sisak

- Zaklju€ak Opéinskog vije¢a Opéine Martinska Ves o davanju pozitivnhog misljenja na nacrt
Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana

- Zakljuak Opcinskog vijeCa Opcéine Sunja o usvajanju nacrta Komunikacijske strategije i
Komunikacijskog akcijskog plana.

Slijedom navedenog, dostavlja se Gradskom vije¢u Grada Siska prijediog Odluke o usvajanju
Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana za provedbu Strategije razvoja Urbanog
podrudja Sisak za razdoblje od 2021.-2027. godine.

PRILOZI:
- Nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana

- Misljenje Koordinacijskog vije¢a o nacrtu Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog
plana

- Misljenje Partnerskog vije¢a Urbanog podrucja Sisak o nacrtu Komunikacijske strategije i
Komunikacijskog akcijskog plana

- Zaklju¢ak Opcinskog vije¢a Opéine Martinska Ves o davanju pozitivnog misijenja na nacrt
Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana

- Zakljuak Opcinskog vije¢a Opcine Sunja o usvajanju nacrta Komunikacijske strategije i
Komunikacijskog akcijskog plana



Komunikacijska strategija |
Urbanog podrudja Sisak /
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1. Uvod

Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije je 24. svibnja 2019. godine
donijelo Odluku kojom se grad Sisak s okolnim podrudjem utvrduje kao podrucje za moguce
proSirenje provedbe mehanizma Integriranih teritorijalnih ulaganja (ITU mehanizam) u
financijskom razdoblju od 2021.-2027. godine (KLASA: 910-08/19-07/08, URBROJ: 538-06-2-
1-1/382-19-1).

Integrirana teritorijalna ulaganja (ITU mehanizam) predstavljaju novi mehanizam Europske
unije, prvi put predstavljen i koristen u financijskom razdoblju od 2014. - 2020. godine, koji je
uveden s ciljem jacanja uloge gradova kao pokretaca gospodarskog razvoja. Kroz ITU
mehanizam provode se aktivnosti odrZivog urbanog razvoja koje imaju naglasenu
teritorijalnu dimenziju i kombiniraju financijska sredstva iz vi¢e tematskih ciljeva u okviru
jednog ili viSe operativnih programa. : j

Dugoroéni cilj koji se nastoji ostvariti projektima sufinanciranim kroz [TU mehanizam je
doprinijeti gospodarskom i ekonomskom razvo]ij Republike Hrvatske i unaprjedenju kvalitete
Zivota hrvatskih gradana, posebice razvoju urbanih podrucja u kojima se provode integrirana
teritorijalna ulaganja. |

ITU mehanizam u RH u razdoblju 2021. ~ 2027. provodit'Ce se kroz prvi, tredi i peti cilj
kohezijske politike 2021. —2027. : |

- Konkuretnija i pametnija Europa - promicanjem inovativne i pametne gospodarske
preobrazbe i regionalne povezanosti u podrucju IKT-a

- Povezanija Europa — jacanjem mobilnosti

- Europa bliZze gradanima — poticanjem odrZivog i integriranog razvoja svih vrsta podruéja i
lokalnih inicjativa

ITU mehanizam pruza moguénost suﬁnanciranja projekata iz sljedecih podrucja (aZurirat ée
se nakon konacnog donoSenja ITP programa):

- Poduzetnistvo

- Zeleni, ¢isti, pametni i odrZivi gradski promet
- Brownfield

- Kulturna bastina i turizam

- Zelena infrastruktura'i prirodna bastina

- ViSenamjenska infrastruktura i javne povrsine
- Pilot projekti

- Toplinarstvo

- Energetska udinkovitost

U skladu s Odlukom Ministarstva regionalnog razvoja i fondova Europske unije, Grad Sisak je
ispunio odredene preduvjete kako bi stekao status ITU grada te ostvario moguénost
financiranja projekata provedbom mehanizma integriranih teritorijalnih ulaganja:

- Urbano podruéje Grada Siska ustrojeno je 19. studenog 2021. godine odlukom Gradskog
vijeca, a €ine ga Grad Sisak te opéina Sunja i opc¢ina Martinska Ves



- Sklopljen je Sporazum o suradnji na izradi i provedbi Strategije razvoja Urbanog podrudja
Sisak za financijsko razdoblje 2021.-2027. godine (SRUP-a Sisak) za financijsko razdoblje
2021.-2027., izmedu ¢lanova urbanog podrucja Sisak — Sisak, Sunja i Martinska Ves

- Osnovano je Koordinacijsko vije¢e Grada Siska - tijelo zaduienog za koordinaciju izrade,
izmjene i/ili dopune, donosenja, provedbe i pracenja provedbe SRUP-a s ciljem
sudjelovanja u svim fazama postupka izrade SRUP-a, utvrdivanju pricriteta razvoja
urbanoga podrudja te predlaganja strateskih projekata vainih za razvej urbanoga
podrucja

- Ustrojeno je Partnersko vijeée - savjetodavno tijelo s ciljem utvrdivanja zajednickih
prioriteta na razini urbanog podrucja, predlaganja strateskih projekata za razvoj urbanog
podrucja te njihove provedbe i pracenja te obavljanja drugih poslova

- lzraden je nacrt Strategije razvoja Urbanog podrucja Sisak za financijsko razdobije 2021.-
2027. godine (SRUP Sisak}

SRUP je temeljni strateski dokument u kojem se odreduju ciljevi i prioriteti razveja urbanog
podrucja te je preduvjet za koristenje ITU mehanzima za razdoblje od 2021.-2027. godine.
Cilj izrade SRUP-a je definiranje zajednickih smjerova razvoja urbanog podrucia, prediaganje
zajednickih pravaca djelovanja, olak$avanje provedbe zajednickih projekata, cdnosno razvoj
,zajednicke strategke vizije” koje nadilazi administrativne granice i stvara sinergije koje
koriste urbanom podrudju u.cjelini.

Smijernice za uspostavu urbanih podrucja i izradu strategije razvoja urbanih podrudja za
financijsko razdoblje 2021. = 2027. (verzija 2.0) izdane pd strane Ministarstva regionalnog
razvoja i fondova Europske unije propisuju izradu provedbenih akata SRUP-a:

- Akcijski plan za provedbu SRUP-a
- Komunikacijska strategija
- Komunikacijski akcijski plan SRUP-a

Ova Komunikacijska strategija je dokument kojim se odreduju komunikacijski ciijevi koje grad
srediste kao nositelj izrade SRUP-a Zeli posti¢i komunikacijom s javnoscu te definira kljucne
komunikacijske poruke, ciljne skupine i komunikacijske kanale te upoznaje ciljne skupine sa
samim urbanim podruéjem i moguénostima koje moze ostvariti urbano podrucje.

Regionalna razvojna politika kao jedan od svojih osnovnih zadataka istiCe omogucavanje
svim regijama ostvarenje potencijala te promiCe odrZiv razvoj i povecanje kvalitete Zivota
stanovnika. U skladu s istim, Komunikacijska strategija je pokazatelj transparentnosti i
vidljivosti te potrebe informiranja javnosti i podizanje opce svijesti o sadriaju i temeljima
politike regionalnog razvoja.

Osim osiguranja transparentnosti i mogucénosti prepoznavanja potencijainih poteskoca i
zapreka, Komunikacijska strategija donosi se i usvaja s ciljem uspostave dvosmjerne
komunikacije s javnosti, koja ¢e osigurati lakSu izradu, donosenje i provodenje SRUP-a Sisak i



pridonijeti prepoznavanju potreba javnosti uz prezentaciju strateske politike urbanog
podrutja kao i Zeljenih ciljeva, vizije i prioriteta koje urbano podrucje uspostavom
partnerstva i suradnje nastoji ostvariti.

Urbano podrucje Sisak razvija Komunikacijsku strategiju s ciljem uspjeSne, kvalitetne i
planirane komunikacije i razmjene ideja i ciljeva u Zeljenom obliku. Grad Sisak, srediste
Urbanog podrucja Sisak i nositelj izrade Strategije razvoja Urbanog podruéja Sisak, izradom i
provedbom Komunikacijske strategije nastoji ukomponirati opseZno planiranje aktivnosti s
ciljem postizanja ucinkovitosti.

Jasna i nedvosmislena komunikacija prema javnosti teZi podizanju svijesti javnosti te
dobivanju potpore javnosti. Prilikom izrade Komunikacijske strategije nastoje se uspjesno
definirati snage i slabosti komunikacijskih alata kako bi 'se reorganizirao komunikacijski
sustav nuzan za provedbu aktivnosti, uz isticanje prednosti i dobivanje novih prilika.

Ostvarenje ciljeva definiranih Strategijom razvoja Urbanog podruqa Sisak jedan je od
klju¢nih preduvjeta ostvarenja gospodarskog rasta, razvoja Iokalnog i kulturnog identiteta te
poboljsanja Zivota lokalnog stanovnistva.

Uspjedna komunikacija sa svim dionicima i Sirom javnosti, uskladivanje svih komunikacijskih
aktivnosti, informiranje javnosti o wulozi strategije i njenom doprinosu razvoju te
moguénostima koje se pruzZaju sufinanciranjem prOJekata sredstwma Europske unije
pridonosi osiguranju transparentnosti provedbe SRUP-a.

Grad Sisak je prilikom izrade Komunikacijske strategije nastojao uzeti u obzir sve
zainteresirane ciljane skupine te ce nastojati sve informacije prezentirati na jasan i razumljiv
oblik, uz postivanje pristupacnosti ovisno o ciljanoj skupini. Kako bi se postigli svi definirani
ciljevi, teZit ¢e se uspjednoj provedbi zadanih i planiranih aktivnosti.

Planirana je uspostava sistema pracenja planiranja i provedbe aktivnosti poblize definirana
pokazateljima uspjeSnosti i mjerljlwm rezultatima kako bi se pratio ucinak provedenih
aktivnosti. il

Komunikacijski akcijski plan je dokument kojim se definira okvir za postizanje
komunikacijskih ciljeva odredenih komunikacijskom strategijom te detaljno razraduju mjere i
aktivnosti informiranja i vidljivosti na operativnoj razini u svrhu provedbe komunikacijskih
ciljeva.

2. Komunikacijski ciljevi

Donosenje Komunikacijske strategije je u skladu sa Smjernicama za uspostavu urbanih
podrucja i izradu strategija razvoja urbanih podrudja, verzija 2.0., izdanih od strane
Ministarstva regionalnog razvoja i fondova Europske unije te Uredbom o smjernicama za
izradu akata strateskog planiranja od nacionalnog znacaja i od znacaja za jedinice lokalne i
podrucne (regionalne) samouprave (,Narodne novine 89/2018).

Svrha donosenja i usvajanja Komunikacijske strategije je pravovremeno i jasno predstavijanje
cilieva, misije i vizije Strategije razvoja urbanog podrucdja te identifikacija mijera,

4



komunikacijskih afata i aktivnosti koji pridonose informaciji javnosti o ulozi i znadenju
strategije, kao i 0 postupcima donosenja i provedbe strategije.

Op¢i cilj Komunikacijske strategije je pravovremeno informiranje javnosti o aktivnostima
tijekom izrade i provedbe te pradenja provedbe i vrednovanja Strategije razvoja urbanog
podrucja Sisak.

Op¢i cilj Komunikacijske strategije detaljnije se razraduje i rasclanjuje kroz definiciju alata i
aktivnosti specificnih ciljeva, s ciljem postizanja krajnjeg rezultata — Zelje svih direktno i
indirektno ukljuenih pojedinaca da zajednickim trudom, sinergijom i medusobnom
suradnjom ostvare puni potencijal urbanog podrudja te prepozraju kljuénu ulogu grada kao
nositelja lokalnog razvoja.

Specificni ciljevi
1. Osiguranje transparentnosti izrade i provedbe te pracenjs provedbe i vrednovanja

Strategije razvoja urbanog podrucja ucinkovitom i pravovremenom
komunikacijskom s javnosti i

1.1. Razvitak mehanizama udinkovite, jasne, pravovremene i nedvosmislene
komunikacije

1.2. Kontinuirano informiranje javnosti o aktivnostima nuznim za uspjesnu izradu i
provedbu SRUP- a te ostvarenim ciljevima i rezultatima

1.3. Uskiadivanje i koordinacija svih komunikacijskih aktivnosti

2, Podizanje svijesti javnosti o ulozi SRUP-a Sisak u politici regionainog razvoja s
naglaskom na poticanje ' odrZivog razvoja te koriStenju razvojnog poiencijala
urbanog podrugja Sisak

2.1. Predstavljanje javnosti ciljeva, misije i razvoja Urbanog podrucja Sisak
2.2. Predstavljanja instrumenata i mogucnosti financiranja i upoznavanje javnosti s
ulogom i znacajem urbanog podrucja za regionalni razvoj

3. Upoznavanje Sire javnosti s izradom i provedbom SRUP-a Sisak kroz osiguravanje
participativnosti

3.1. Povezivanje svih'dionika u skladu s opcim i specifiénim ciljevima komunikacijske
strategije

3.2. Povecanje kapaciteta i ukljuenosti svih zainteresiranih strana uz uzajamnc
uvazavanje

3.3. Poticanje otvorene suradnje i dijaloga uz promicanje jedinstvenog pristupa i
uskladivanje komunikacijskih aktivnosti



3. Ciljana publika

Komunikacijska strategija temelji se na partnerskom planiranju, kombinirajuci participativni
pristup nastojeli pritom transparentno i argumentirano definirati prioritete, ciljeve i dionike.
Opcine i gradovi obavljaju poslove lokalnog znacdaja kojima se neposredno ostvaruju potrebe
gradana. Gradska i opcinska uprava Zeli povjerenje zainteresiranih strana: gradana,
subjekata u drustvenim djelatnostima, gospodarskih subjekata i poslovnih partnera te nastoji
obavljati postove na zakonit, u€inkovit, ekonomican i transparentan nacin uz unaprijedenje
kvalitete Zivota rada svim svojim gradanima.

Efikasnost gradske i opéinske uprave velikim dijelom leZi u omogudavanju gradanima
participacije u odlucivanju, pravovremenom i toénom protoku informiranja prema svim
zainteresiranim subjektima, uz profesionalan pristup.

Pristup informacijama Urbanog podruéja Sisak ne znaci samo vecu transparentnost, nego je
ujedno i odlucujuéi faktor u razvoju informacijskog drustva, omogucuje Siroko sudjelovanje
svih zainteresiranih dionika te povecava opcu aktivnost gradana u digitalnoj kulturi i njihovo
sudjelovanje u javnom Zivotu.

Ciljine skupine su skupovi dionika koji izravno ili neizravno pridonose ostvarenju ciljeva i
prioriteta SRUP-a te svi oni prema kojima su upuc¢ene komunikacijske poruke i aktivnosti.

Ciljne skupine predstavljaju temeljni okvir planiranja aktivnosti te postoji moguénost
prosirivanja i nadogradnje iste, u skladu s moguénostima, Zeljama i potrebama te
prilagodbama kako bi se poruke Komunikacijske strategije prenijele na zeljeni nacin.

Kako bi se osigurala ucinkovita provedba komunikacijskih aktivnosti tijekom izrade i
provedbe SRUP-a Sisak, definirane su ciljne ‘skupine, koje svojom aktivnom ili pasivnom
ulogom pomazu u ostvarenju ciljeva i prioriteta urbanog podrucja Sisak:

- Sira javnost (gradani Urbanog podrudja Sisak)

- Nositelji razvojnih mjera

- Mediji

- Potencijalni korisnici sredstava iz fondova Eurposke unije, narotito sredstava vezanih za
urbani razvoj

Uspjesna identifikacija ciljne skupine, aktivnosti koje je potrebno poduzeti te komunikacijskih
kanala | alata nuZan je preduvjet ispunjenja ciljeva definiranih unutar Komunikacijske
strategije Urbanog podrucja Sisak.

1. Sira javnost

Ciljna skupina prisutna u svim fazama izrade i provedbe SRUP-a je Sira javnost, tj. svi gradani
urbanog podruéja na koje se odnosi SRUP, ali isto tako i izvan urbanog podrudja, buduéi da je
strateski dokument ukljucuje Sirok skup dionika i na regionalnoj i na lokalnoj razini. Uloga
javnosti kljuéna je i znacajna tijekom cijelog procesa, bududi se ciljevi i prioriteti SRUP-a, kao i
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misija i vizija, temelje na interesu javnosti te poboljSanju uvjeta Zivota. Ucinkovita
komunikacija prema gradanima urbanog podrudja te odgovarajuci komurikacijski pristug,
mjere i alati, uzimajuci u obzir na Sirok spektar dionika, omogucuju jasno prenodenje poruka i
pospjesuju njihovo razumijevanje.

2. Nositelji razvojnih mjera

SRUP je jedan od temeljnih strateskih dokumenata politike regionalnog razvoja koji podive
na nacelima partnerstva i suradnje te otvorenoj i dvosmjernoj komunikaciji dionika koii
svojim djelovanjem pridonose ostvarivanju ciljeva regionalnog razvoja — jedinica lckaine i
podruc¢ne samouprave, socijalnih partnera, organizacija civilnog drustva te civiinog, javnog i
poslovnog sektora, nastojeci sve dionike jednako i pravovremeno ukljuditi. Njihova uloga je |

u procesu izrade i provedbe SRUP-a, ali ih se i postizanje ciljeva i prioriteta strateSkog
dokumenta izravno dotie kao stanovnika urbanog podrugja.

3. Mediji

Mediji su jedan od najvainijih komunikacijskih alata' za informiranje bududi da tolnim,
pravovremenim i kontinuiranim komuniciranjem i informiranjem javnosti promicu svijest o
urbanom podrudju te omogucuju sudjelovanje i ukljudivanje svih zainteresiranih dionika u
procesu izrade i provedbe SRUP-a te osiguravaju dvosmjernu komunikaciju i participaciju.
Bududi su mediji sveprisutni i omogucuju prijenos informacija do gotovo svih dionika,
neovisno o njihovoj dobi i interesima, ostavljaju mogucnost promidibe i cstvarenje
kontinuirane interakcije i s najSirom!publikom i'u svim fazama izrade i provedbe strateskog
dokumenta. i

4. Potencijalni korisnici sredstava iz fondova Eurposke unije, narocito sredstava vezanih
za urbani razvoj

Komunikacijska strategija nastoji doprijeti do svih potencijainih korisnika sredstava Europske
unije, uz ve¢ postojece korisnike sredstava koji pripremaju i provode projekte te njihovih
suradnika. Kako bi se unaprijedio gospodarski razvoj i poboijSao Zivot stanovnika, nuino je
svim potencijalnim korisnicima sredstava fondova iz Europske unije pruZiti brzu, tolnu i
pravovaljanu informaciju te omoguciti upucenost u tematiku i dobro poznavanje relevantnih
¢injenica koje se odnose na povlacenje sredstava iz fondova Europske unije.

4. Medijska strategija

Grad Sisak je jedinica lokalne samouprave na usluzi gradanima i sukladno tome nastoji ostvariti
suradnju, otvoren, proaktivan pristup i kvalitetan odnos s javno$¢u. Kako bi Grad Sisak ostvario



zeljeni odnos s javnosti te zadriao odgovornost, transparentnost i dosljednost u radu,
Komunikacijskom strategijom nastoji razviti uspjenu medijsku strategiju te uspostaviti
ucinkovitu interakciju prema gradanima.

Pravovremene informacije te prezentacija misija, ciljeva i vizije strateskog dokumenta
javnosti pokazatelj je Zelje za napretkom te, osim $to potice participaciju javnosti, pobuduje i
osjecaj pozitivnosti, pripadnosti, sigurnosti i povjerenja te ukazuju da se osluskuju potrebe
gradana te da se djelovanje nastoji usmjeriti u skladu sa stvarnim stanjem te pobolj$anjem
istog.

KljuCne komunikacijske poruke Komunikacijske strategije su:

- uspostavljanje i uskladivanje dvosmjerne komunikaéffe medu dionicima postujudi
transparentnost i otvorenost E

- aktivno informiranje javnosti o odradenim ciljevima i aktwnostlma i provedbi SRUP-a s
ciliem uklju€ivanja i uvaZavanja javnosti | i

- poticanje razvoja aktivnog gradanstva akt-ivni,m informiranjem, inspiriranjem i
edukacijom '

Nositelj aktivnosti provedbe Kom‘f,:riikacijske strategije je {g‘r'aql;%;srediéte Urbanog podrudja
Sisak — Grad Sisak, a komunikacijski alati te okvirni vremenski cilj aktivnosti provedbe, kao i
ciline skupine i nacin vrednovanjaéb'stvarenih ciljeva je definiran Komunikacijskim akcijskim
planom, koji je podlozan prilagodavahju novonastalim situacijama u provedbi strategije.

Komunikacijski alati su klju¢ni za koordinirano i u¢inkovito'ispunjavanje ciljeva te su odabrani
s ciliem postizanja optimalnih i mjerljivih u€inaka te pokazatelja uspjesnosti, za Cije ¢e
praéenje i vrednovanje biti zaduzen Grad Sisak.



ALATI MEDUSKE STRATEGIE

KOMUNIKACIJSKE AKTIVNOSTI

Mediji - tisak, radio, televizija

Medijske kampanje te oglaSavanje u
medijima s ciljem podizanja svijesti
javnosti o ulozi SRUP-a Sisak u
promicanju odrZivog razvoja i
gospodarskog rasta te prenosenja
kiju¢nih poruka

| POKAZATELIf USPIESNOSTI |
na |

Broj objava u mediji-ma
Broj objava u tisku
Broj odrzanih konferencija
Osiguranje medijske vidljivosti
Broj plakata
Broj tiskanih broSura i letaka

Digitalni mediji — drustvene
mreze i kanali

Pravovremena i redovita komunikacija
s javno3¢u uz omogucavanje aktivnog
sudjelovanija i prijedloga
zainteresiranim stranama

Broj posjeta drustvenih mreza
Broj pratitelja/pretplatniks
Broj objavljenih tekstova
Broj objavijenih fotografija
Broj objavljenih videa
Broj komentara na dijeljeni |

sadrzaj
Broj dijefjenja sadrZajaod |
strane pratiteija/pretpiatp_i’f(i_é

Sluzbena Internet stranica
Grada Siska te ostalih jedinica
lokalne samouprave i
odgovarajucih dionika

Redovno i kantinuirano informiranje
javnosti o poduzetim radnjams,
planiranim aktivnostima te ostvarenim

1 rezultatima

Broj objavljeninh ianaka 1
Broj posjeta sluZbenim

stranicama '

Broi preuzimanja sadrizjz i '

dokurnenata sa sfuibenin web !

stranica

Savjetovanje s javhoscu
prilikem donosenja strateskih
dokumenata u skladu sa
zakonskim propisima uz : :

osiguranje individualnih
savjetovanja sukladneo
potrebama

Cilj je prikupiti povratnu informaciju
javnosti te njihove prijedloge i

' misljenje, ali i omoguciti odrZavanje
radionica, sastanaka i razmjene

informacija dionika koji su kijucni za
izradu i provedu SRUP-a Sisak

Broj organiziranih tematskih
siednica o znaéaju SRUP-a za
lokaini razvoj te mogudim
izvorima financiranja
Broj sudionika na odrzanim
tematskim sjednicama
Broi komentara nakon i
odrianog savietovanja s
Javnoscu

Organiziranje informativnih i
edukativnih radionica o
vaznosti i znacaju SRUP Sisak
te doprinosu politici
regionalnog razvoja

Predstavljanje javnosti svih provedenih
aktivnosti vezanih za izradu i provedbu
strateskog dokumenta, s ciljem
povratne informacije

Broj organiziranih semirara i
edukativnibh radionica o
znalaju SRUP-a za lokalni
razvoj te mogudim izvorima
financiranja
Broj sudionika na seminarima
i edukativnim radionicama

Organiziranje konferencija za
novinare te intervjua

Redovno i kontinuirano izvjeStavanje
javnosti koje pruZa moguénost
postavljanja upita i boljeg
razumijevanja realiziranih radnji te
planiranih radnji i aktivnosti u
buduénaosti

Broj odrianih konferencija za i
novinare |
Broj sudionika na
korifereticijama
Broj postavljenih pitania
Broj odrzanin intervjua
Broj objava u rnedijima




5. SWOT analiza

SWOT je akronim od snage (Strengths), slabosti (Weaknesses), prilike (Opportunities) i
prijetnje (Threats). Snage predstavljaju prednost i konkurentnost u organizaciji, slabosti su
ogranienja koja pridonose losijim rezultatima rada, prilike su povoljne situacije koje
omogucuju ostvarenje prednosti, a prijetnje predstavljaju nepovoljne situacije i ¢imbenike
koje potencijalno mogu ugroziti organizaciju. SWOT analiza je jednostavan i moc¢an alat za
vrednovanje i prepoznavanje sposobnosti i nedostataka te prilika i prijetnji.

Na unutarnje ¢imbenike SWOT analize (Snage i Slabosti) postoji moguénost utjecaja, dok se
Prilike i Prijetnje odnose na vanjske ¢imbenike nad kojima nema mogucnosti utjecaja, ali ih je
vazno znati prepoznati i prilagoditi im se. U klju¢ne prednosti potrebno je ulagati kako bi se
osigurao dugorocni napredak, ali takoder je vrlo vaino ulagati u razvoj novih, dodatnih
prednosti i uklanjanje slabosti. Vanjski se C|mbemC| mijenjaju brzo ali je moguca i brza
promjena unutarnjih cimbenika. i AL i

SWOT analiza omoguduje uvid u situaciju koja povoljno'ili nepovoljno utje€e na rad te pruza
priliku prepoznavanja prednosti i nedostataka te izbjegavanje prijetniji.

Kvalitetna SWOT analiza omoguéuje lakSe predvidanje medusobne korelacije vanjskih i
unutarnjih &imbenika te se zahvaljujuéi opseinosti i dobre procjene otvara moguénost
strateski usmjerenog djelovanja s ciljem uklanjanja ili smanjenja negativnih ¢cimbenika
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SWOT ANALIZA — ANALIZA STANJA

SNAGE

SLABOST!

PRILIKE

SMETNJE

Nove, svjeZe ideje i
prepoznavanje interesa
avnosti

Odli¢na komunikacija s
avnosti i prezentacija
rada

Otvorenost za suradnju
s drugim jedinicima
okalne samouprave i
rgovackim drustvima i
istanovama

Aktivna komunikacija s
sradanima putem
drustvenih mreza

Dsjetljivost na potrebe
avnosti

(oenzistentnost u radu
Zelja za usavrsavanjem
napredovanjem

sposobnost prilagodbe
criznim okolnostima

Vioguénost izravne i
yromptne komunikacije
javnosti i dionicima

Slaba komunikacija izmedu
odredenih
organizacijskih razina

Nepostojanje adekvatnog
vizualnog identiteta

Nedovoljna iskoristenost
komunikacijskih kanala

Slabije razumijevanje
odredenog dijela javnosti zbog
godina ili nedovoljne
upucenosti u nacine
informiranja

Zasic¢enje komunikacijskim
kanalima i njihovo ograniteno
koristenje i

Siroka dostupnost uz
prihvatljive troSkove

Moguénost
upoznavanja javnosti
i dionika a aktualnim
temama

Brzina Sirenja
informacija

Stvaranje osjecaja l
pripadnosti s javnosti
i dionicima

Sklapanje novih
partnerstva

brojem informacija i

PodloZnost krivoj
interpretaciji poslane poruke

Mogucnost izrazavanja
govora mrznje pojedinaca

Neizvjesna gospodarska i
sigurnosna situacija

Sirenie neispravnih i
neistinitih informacija ,

Preopteretenost javnosti

nemoguénost procesuiranja
bitnog sadrzajz
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6. Komunikacijski akcijski pian

Nositelj
Opdi cilj Specifiéni ciljevi __Ciljna skupina Komunikacijske mjere/alati Vremenski period aktivnosti
Kontinuirano
1. Osiguranje transparentnosti Sira javnost, 1. Sluzbena Internet.stranica Grada Siska prilikom izrade i
izrade i provedbe te pracenja Nositelji 2: Digitalni mediji — drustvene mreZe i provedbe
provedbe i vrednovanja Strategije razvojnih mjera, kanali - Strategije razvoja
razvoja urbanog podrucja Mediji, 3. Mediji - tisak, radio, televizija Urbanog podrudja Grad Sisak
u€inkovitom i pravovremenom Potencijalni~ - | 4. Organiziranje konferencija za riovinare te Sisak za
komunikacijskom s javnosti i korisnici EU ~ intervjua . financijsko
dionicima sredstava 5. Interna komunikacija s dionicima razdoblje 2021.-
Pravovremeno 2027. godine
informiranje Kontinuirano
javnostio e . L Sira javnost, 1. SluZbena internet stranica Grada Siska prilikom izrade i
. . 2. Podizanje svijesti javnosti o uloziz | . RS - i L.
aktivnostima ) I “I7 . Nositelji -===|. 2. Digitalni-medijir=drustvene mreze i provedbe
- . . SRUP-a Sisak u politici regionalnog — . - - . i, .
HISKOM feradle | razvoja s naglaskom na poticanje tazvajnih mjera, SE=s = kanali strategije razvoja
provedbe te J & . p_v . ) Mediji; 3. Mediji - tisak, radio, televizija Urbanog podrucja Grad Sisak
e odrzivog razvoja te koristenju ] o~ — ) e - . .
pracenja provedbe . - Potencijalni= | 4. Organizitanje konferencija za novinare te Sisak za
. . razvojnog potencijala urbanog N . . ) ..
i vrednovanja odrutia Sisak koﬁr,ll:ys_r)chE:gﬁr_r_ == intervjua financijsko
Strategije razvoja B 2.2 sredstava ~~ 5z Interna komunikacija s dionicima razdoblje 2021.-
urbanog podrudja : 2027. godine
Sisak. Kontinuirano
§ir§j§vndSt‘,@ 1. Sluzbena Internet stranica Grada Siska prilikom izrade i
= . ‘Nositelji 2. Digitalni mediji — drustvene mreze i provedbe
) = quznavanje SIre Javnostl_s K razvojnih mjera, kanali Strategije razvoja
madom ! proveqbom S.R.UP—.a Slsa_, Mediji, [ 3. Mediji - tisak, radio, televizija Urbanog podrucja Grad Sisak
KioZIGSig i avAE PamticiFamast! Potencijalni 4. Organiziranje konferencija za novinare te Sisak za
korisnici EU intervjua financijsko ]
sredstava 5. Interna komunikacija s dionicima razdoblje 2021.-
r 2027. godine
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7. Zakljucak

Srediste Urbanog podrucja Sisak, Grad Sisak, kontinuirano obavjestava javnost ¢ svom radu,
rezultatima rada i planiranim aktivnostima u buduénosti. Dono3enje Komunikacijske
strategije, jednog od provedbenih dokumenata Strategije razvoja Urbanog podrudja Sisak za
financijsko razdoblje od 2021.-2027. godine, jedan je od elemenata kojom se gradu pruza
moguénost zadrzati otvorenost i transparentnost prema javnosti.

Komunikacijskom strategijom detaljno su razradeni komunikacijski ciljevi, definirane ciljne
skupine te odredeni komunikacijski alati te pokazatelji uspjesSnosti rada, ali je i razradena
opseina analiza i identifikacija podrudja rada i djelovanja koja se mogu poboljsati u cilju
ostvarenja vece zainteresiranosti i participacije gradana.

Nekoliko prijasnjih godina sa sobom je donijelo nove izazove s kojima do tada nije bilo
iskustva niti ustaljene prakse (potres i covid 19) te su isti zahtijevali ekspresnu prilagodbu
gradske uprave novonastaloj situaciji uz razvuanje novih nacina komunikacije i rada, s
naglaskom na digitalnu transformaciju.

Grad Sisak nastojao je uspjesno ir]formiréﬁ gradane 6 svim potrebnim radnjama te je
oformio rad gradske uprave u skladu s novonastalim okolnostima, Sto je zahtijevalo
poboljsanje dosadadnjeg znanja i iskustva i usvajanje novih digitalnih vjeStina kac i uvodenje
modernijih komunikacijskih kanaia.

U svom buducem radu Grad Sisak nastOJat ¢e zadrZati pozitivhu praksu, ali ce uvijek biti
spreman prihvatiti movacue i osluskivati potrebe svojih gradana s ciljem omogucavanja boljih
uvjeta Zivota. U svom dosadasnjem radu prepoznata je mo¢ zajednickog rada i interakcije te
je uspostavijena praksa koordmacue i smergue u djelovanju kao jedan od kijuénih preduvjeta
za gospodarski rast i razvo; Iokalnog |dent|teta
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Na temelju toke 5. Poslovnika o radu Koordinacijskog vije¢a Urbanog podrugja Sisak, KLASA:
023-05/21-1/17, UR BROJ: 2176/05-01/1-21-4 , od 22.10.2021. godine, Koordinacijsko vije¢e
Urbanog podruéja Sisak donosi

MISUENJE
o nacrtu Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana

Clanak 1.

Daje se pozitivno misljenje na nacrt Komunikacijske strategije i komunikacijskog akcijskog
plana Urbanog podruéja Sisak, kao provedbenog akta Strategije razvoja Urbanog podrudja
Sisak za financijsko razdoblje 2021.-2027. godine.

Clanak 2.

Ova Odluka stupa na snagu danom dono3enja.

KLASA: 023-05/21-01/17
URBROJ: 2176/05-01/1-22-9
Sisak, 28.11.2022.

PREDSIEDNICA
___________ KOORDINACUSKOG VIECA

/%@ H}RBANOG PODRUEIA SISAK
0\01_[@3 8159, TN
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Na temelju &lanka 4. Poslovnika o radu Partnerskog vije¢a Urbanog podruéja Sisak, KLASA:
300-01/21-01/3, URBROJ: 2176/05-01/1-22-10, od 23.09.2022. godine, Partnersko vijeée
Urbanog podrudja Sisak donosi

MISLIENJE
o nacrtu Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana

Clanak 1.

Daje se pozitivno midljenje na nacrt Komunikacijske strategije i komunikacijskog akcijskog
plana Urbanog podrudja Sisak, kao provedbenog akta Strategije razvoja Urbanog podrudja
Sisak za financijsko razdoblje 2021.-2027. godine.

Clanak 2.

Ova Odluka stupa na snagu danom dono$enja.

KLASA: 300-01/21-01/3
URBROJ: 2176/05-01/1-22-12
Sisak, 06.12.2022.

PREDSJEDNICA
PARTNERSKOG VUIECA
URBANOG PODRUCIA SISAK

Slg ., S,

1 PPN
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i
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REPUBLIKA HRVATSKA
SISACKO-MOSLAVACKA ZUPANIJA
OPCINA MARTINSKA VES
OPCINSKO VIJECE

KILLASA: 910-08/22-01/02
URBROJ: 2176-15-01-1-22-1
U Martinskoj Vesi, 13.prosinca 2022. godine

Na temelju &lanka 34. Statuta Opéine Martinska Ves (,,SluZbeni vjesnik“, broj 42/13, 38/14,
5/18, 6/20 i 12/21) i Smjernica za uspostavu urbanih podru¢ja i izradu strategija razvoja urbanih
podrugja za financijsko razdoblje 2021.-2027., KLLASA:910-08/21-07/1, URBROJ:538-06-3-1/280-21-
7 od 12. srpnja 2021. godine, Opéinsko vije¢e Opéine Martinska Ves na 8. sjednici, odrzanoj dana
13.prosinca 2022. godine, donijelo je

ZAKLJUCAK
o davanju miSljenja na Nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana
za Strategiju razvoja urbanog podrudja Sisak 2021-2027.

Clanak 1.

Daje se pozitivno misljenje na Nacrt Komunikacijske strategije i komunikacijskog akcijskog plana
Urbanog podrudja Sisak, kao provedbenog akta Strategije razvoja Urbanog podru¢ja Sisak za
financijsko razdoblje 2021.-2027. godine

Clanak 2.

Ovaj Zakljuéak stupa na snagu prvog dana od dana objave u ,,Sluzbenom vjesniku“ Opéine
Martinska Ves.
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REPUBLIKA HRVATSKA
SI/ACKO-MOSLAVACKA ZUPANIJA
OPCINA SUNJA

OPCINSKO VIJECE

KLASA: 023-01/20-01/02

URBROJ: 2176-17-03-23-78

U Suniji, 09.01.2023.

Na temelju ¢lanka 32. Statuta Opcine Sunja (,SluZbeni viesnik* Opéine Sunja broj 9/21i 75/21) i
smjernica za uspostavu urbanih podruéja i izradu Strategije razvoja urbanih podruéja za
financijsko razdoblje 2021-2027., (KLASA: 810-08/21-07/1, URBROJ: 538-06-3-1-1/280-21-7 od
12. srpnja 2021.) Opcinsko vije¢e Opéine Sunja na 16. sjednici odrzanoj 09.01.2023. godine
donosi:

Zakljucak
O usvajanju nacrta Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akgcijskog plana
Urbanog podrucja Sisak

Clanak 1.

Daje se pozitivno misljenje na nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog
plana, kao provedbenog akta strategije razvoja urbanog podruéja Sisak 2021.-2027. godina.

Clanak 2.

OvaJ Zakljutak stupa na snagu prvog dana od dana usvajanja




